
une technologie  accessible à tous  
pour améliorer l’expérience sur mobile…

« 

53% des internaUtes quittent un site lorsque  
le temps de chargement dépasse les 3 secondes.

« « 

C o n t e x t e

AMP

Google

Les rituels d’accès à l’information ont été bousculés avec le digital.  
Le schéma radio-Journal - TV est aujourd’hui contesté par le mobile qui a fini par modifié les codes  
et modes d’accès aux contenus. L’expérience sur mobile est aujourd’hui une priorité pour Google 

 dont le leitmotiv « le contenu d’abord » marque un tournant pour les acteurs du web.  
AMP est la technologie mis en place pour l’optimiser.

AMP    E n  b r e f …

L a  t e c h n o l o g i e  AMP 

Qu  e l l e s  é v o l u t i o n s  p o u r  a m p

+ + +

Après une recherche sur
Google, les résultats des

sites utilisants la technologie
AMP vont afficher une

pastille en forme d’éclair

Suite à une requête Google,
les résultats naturels

pourront éventuellement
s’afficher dans un carrousel

dédié AMP

AMP s’adapte  
à tous les supports
et navigateurs IOS

et Androïd 4.0

Le temps de chargement  
suite au clic sur un  

résultat est inférieur  
à *1 seconde

* De la requête à la fin duchargement (c’est à dire quand tous les éléments de la page se sont affichés)  
	 plusieurs étapes sont consécutivement liées. Les grandes étapes du chargement d’une page : 
	 1 : Premier octet reçu, 2 : Début d’affichage, 3 : Visuel complet, 4 : Fin du chargement

1 3Une version AMP HTML 
avec 6 fois moins de code…

JS optimisé pour l’affichage  
des pages avec des librairies  
hébergées par Google…

Content delivery network  
ou (CDN) qui sont des  
data center repartis dans le 
monde, utilisés pour accélérer  
l’affichage des pages…

AMP a conduit certains éditeurs à publier 2 versions de leur site avec une version standard et une version AMP spécifique,  
mais dès 2018 Google va imposer que le contenu AMP soit identique au contenu original pour éviter les doublons.

Installez 
un 
plug-in 

Créez 
des 
templates 
adaptés

S i  v o u s  u t i l i s e z  
u n  CMS    W o r d p r e s s 

J o o m l a  /  D r u pa l
S i  v o u s  n ’ u t i l i s e z 

pa s  d e  CMS 

I n d i q u e z  l ’ U RL   c a n o n i q u e
A t t e n d e z  l e  C r a w l i n g  G o o g l e

Il y a plusieurs techniques pour valider vos pages AMP. Notez que Google a mis en place  
une API qui lui permet d’indexer presque immédiatement les pages AMP créées après validation !

Validez vos pages AMP via la Console, l’AMP Validator ou l’extension Google Chrome.

 Insérez l’URL AMP dans votre  
	 navigateur en ajoutant l’ancre 
	 #development =1 puis rechargez.

 Une fois la page AMP rechargée, 	
	 ouvrez l’outil de développement  
	 de Chrome ou Firefox, puis  
	 allez dans l’onglet Console.

 Google met à disposition  
	 des Webmasters l’AMP validator  
	 qui permet de vérifier les pages  
	AMP  en testant directement un 	
	 code ou une URL pour avoir un  
	 feedback.

 Pastille  la page  
	 n’est pas validée et l’extension  
	 remonte les erreurs constatées  
	 après analyse.

 Pastille  la page  
	 n’est pas au format AMP, mais  
	 il existe bel et bien une version  
	AMP  correspondante.

 Pastille  la page  
	 est parfaitement adaptée  
	 au format AMP.

V IA   LA   CONSOLE       V IA   L’ AMP    V ALIDATOR     

Devenir le standard 
des pages mobiles 
pour les utilisateurs

Optimiser l’AMP  
pour les publicités
sur Google

Devenir le standard  
des pages mobiles  
pour les éditeurs  
du web

Devenir un élément
d’influence pour le SEOConserver sa place  

de leader sur le marché  
en répondant aux défis  
du mobile first

Se développer 
sur les sites  
E-commerce

I n s ta l l e r  AMP    d a n s  v o t r e  s i t e  w e b

V é r i f i e r  s o n  i n s ta l l at i o n  AMP 

SO  U RCES  

Pour CONTRE
 Pour ceux qui peuvent le faire 

dès maintenant il ne faut pas hésiter,  
il y a de fortes chances que l’AMP 
devienne un nouveau critère SEO  
de Google.

 Avant il fallait être bon  
en naturel, puis après il fallait être 
bon en Google News et maintenant 
il faut faire de l’AMP pour profiter 
de cette manne de trafic…
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 Avec plus de la moitié des 
navigations qui se font sur mobile 
aujourd’hui la question que doit se 
poser un responsable marketing 
n’est plus : faut-il être ou non sur 
internet ? Mais plutôt : suis-je  
optimisé pour la navigation mobile ?

 AMP est un risque que nous 
faisons prendre, par notre soif  
constante de gain de rapidité.

Comprendre et  mettre en place l’AMP (A ccelerated M obile  P age)

« 

Une augmentation du taux de

des pages à 
hauteur de 38 %

Une baisse du taux  
de chargement

Une vitesse de chargement  
des pages

Baisse de

5multipliée par

60 % des coûts  
d’acquisition mobile

80 % de taux de  
conversion mobile

Une vitesse de chargement  
des pages

Augmentation

10multipliée par

49 % du taux d’acquisition  
via les moteurs de  
recherche

95 % de taux de  
conversion mobile

Une hausse de

Augmentation de

85 k
Économie de

Une hausse de

Croissance de

10 % du nombre  
de sessions

Une augmentation de

Augmentation de

13 % 

de la vitesse de  
chargement6 %

du 
CTR

du chiffre 
d’affaires13 %

Hausse de

22 %returning 
visitors de

(taux de retour des visiteurs sur le site  
sur une durée de 7 jours) 

des  
connexions77 % 

Augmentation de 

du nombre de  
visiteurs uniques  
mensuels

73 %

25 % du nombre 
d’inscrits 44 % du nombre de  

visiteurs mensuels

Qu  i  u t i l i s e  AMP 

MÉDIAS    
AMP est aujourd’hui principalement utilisé par des médias en ligne.

En France, près de 26% des éditeurs l’utilisent.

Commerçants
Les sites e-commerce qui utilisent AMP observent une augmentation de près de 20% 

de leur taux d’engagement et constatent un trafic mobile moyen de 70%.
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